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Netzwerk der Suidtiroler Badlbetriebe

Kooperation von Betreibern traditioneller Heu-, Mineralwasser- und Latschenbader vorgestellt

Heu-, Mineralwasser-
und Latschenbader sind
ein wichtiger Bestandteil
der Sidtiroler Wellness-
und Kurgeschichte und
blicken auf eine lange
Tradition zuriick.

Bereits um die Jahrhun-
dertwende gab es viele
Bauern- und Kurbéader, die
bei in- und ausldndischen
Gésten sehr beliebt waren.
Um den gesundheitlichen
Mehrwert dieser heute viel-
fach in Vergessenheit ge-
ratenen Bader aufzuzeigen
und das traditionelle Wis-
sen wiederzubeleben, haben
sich mit Unterstiitzung des
Cluster Alpine Wellbeing
des TIS-Innovation Parks
zwolf Siidtiroler Beherber-
gungsbhetriebe zu einem
Netzwerk der »Badlbetrei-
ber« zusammengeschlossen.

Wissen aufarbeiten

Die »Badlbetreiber« wol-
len das Wissen rund um die
historische Badekultur mit
Heu, Mineralwasser und
Latschen erfassen, vertiefen
und weiterentwickeln. »Im
TIS sammeln wir wissen-
schaftliche Studien, histori-
sche Unterlagen und doku-
mentieren Badeabldufe. Die-
ses Wissen geben wir an
Mitglieder und Interessierte
weiter«, sagt Manuela Irsa-
ra, Managerin des Cluster
Alpine Wellbeing. »Auler-
dem sollen Spa-Behandlun-
gen in Siidtirol nach ameri-
kanischem Vorbild von Arz-
ten auf ihre Seriositdt hin
iiberpriift werden, um die

Die Mitglieder des Netzwerkes. Von links: Erwin Lanzinger, Sport & Kurhotel »Bad Moos«, Josef Pérnbacher, Ho-
tel »Bad Bergfall«, Annamaria Pitscheider, Heubad »Lindenhof«, Denise La Marchina, Hotel »Bad Salomons-
brunn«, Marialuise Psenner, Hotel »\Weisslahnbad«, Anneres Ebenkofler, Naturhotel »Moosmair«, Rosi Wenter,
Hotel »Bad Schérgau«, Frieda Mayrl, Vigiler Heubadl »Verleierhof«, David Kompatscher, Hotel »Heubad«, Alex
Daldoss, Berghotel »Jochgrimmg, Nicol Alberti, Hotel »Acqua Bad Cortina«.

Sinnhaftigkeit und die Wir-
kung dieser Anwendungen
zu unterstreicheny, so Irsa-
ra weiter. Weitere ange-
strebte Ziele der Koopera-
tion sind eine bessere
Transparenz in Bezug auf
die verwendete Wasser-
und Heugualitit und eine
entsprechende einheitliche
Zertifizierung.

Die  Mitglieder  des
Badlnetzwerks sind alle-
samt unterschiedlich, vom
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» Hotel »Heubad«, Véls

= Hotel »Weisslahnbad«, Tiers

e Sport & Kurhotel »Bad Moos«, Sexten

¢ Bad »Schusslerhof«, Lappach/MUhlwald

e Naturhotel »Moosmair«, Ahornach

e Hotel »Bad Salomonsbrunn«, Rasen/Antholz

» Berghotel »Jochgrimme, Jochgrimm

o Hotel »Bad Bergfall«, Olang/Geiselberg

e Hotel »Acqua Bad Cortinag, St. Vigil in Enneberg
= Appartements »Lindenhof«, Obervintl

* Hotel »Bad Schérgaus, Sarnthein
e Vigiler Heubadl| »Verleierhof«, Seis

»Urlaub auf dem Bauern-
hof« bis hin zum Vier-Ster-
ne-Hotel. Gemeinsam ist al-
len Betreibern aber, dass sie
langjdhrige Experten auf
dem Gebiet der traditionel-
len Béder sind und folgende
Ziele anstreben: die Wieder-
belebung des traditionellen
Wissens, eine transparente,
hohe Qualitdt sowie das
Auftreten unter der gemein-
samen Marke »Heu- & Was-
serbider Siidtirol«.

Der letzte Punkt wurde
bereits erfolgreich reali-
siert: Es gibt ein gemein-
sames Logo und einen ge-
meinsamen Internetauftritt
unter www.badlkulturit.

Bereicherung

»Die Tatsache, dass man
in Stidtirol etwa in Schwe-
felwasser baden kann, ist
wenig bekannt und das ist
schade«, so Erwin Lanzin-
ger vom Sporthotel »Bad
Moos«. »Auch das Bad in
Heu ist trotz langer Tradi-
tion bei den Einheimischen
zum Teil in Vergessenheit
geraten«, meint auch David

Kompatscher vom Hotel
»Heubad« in Vols. Daher ist
ein Buch in Form eines
»Badlfithrers« geplant, der
neben den Mitgliedsbe-
trieben auch Siidtiroler Mi-
neralwasserquellen, Ruhe-
oasen, Kneippwege und
Wasserfille gekoppelt mit
Wandervorschldgen  vor-
stellt und nicht nur Géste,
sondern auch Einheimische
ansprechen soll.
»Letztendlich stellen die
traditionellen alpinen Bé-

Foto: TIS/Tiberio Sorvillo

der natiirlich auch eine
Bereicherung des touristi-
schen Angebots in Siidtirol
dar«, unterstreicht TIS-Di-
rektor Hubert Hofer und er-
ginzt: »Das Potenzial be-
steht vor allem darin, das
traditionelle und authen-
tische Angebot mit echtem
Mehrwert sichtbar zu
machen. Dies trigt dazu
bei, Stidtirol als unverwech-
selbare Destination im
Dschungel der globalen An-
gebote zu positionieren.«

Das neue Logo der »Heu- & Wasserbader Stdtirol«.



